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UN DESANT VIZUAL

Trdim sub semnul vizualului. Orice produs isi poarta imaginea ca o identitate fixd dupa care poate fi recunoscut usor, fie

cd e in forma virtuald ori iesita de la tipar. Foamea de imagine ne conduce biografia si ne manipuleaza gandirea
spre mall-uri, sedinte foto ori magazine cu discount. Uitam astfel de lucruri si momente simple din viata

de zi cu zi, care ar putea sa ne implineasca mult mai mult partea creativa ori spirituala.

n vara anului 2008,

in cadrul evenimentului,Noaptea Alba a Galeriilor — Bucuresti’, am inceput un proiect-campanie prin care atrdgeam
atentia asupra circului mediatic ce se petrece de atata timp sub nasul nostru. Un pamflet vizual care sd aduca aminte de
siropoasa perioadd de glorie a Pop Art-ului si de vedetele create de acestia.
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Mihai Zgondoiu s-a ndscut la 5 februarie 1982 la Medias.
Absolvent al Universitatii de Vest din Timisoara, Facultatea
de Arte si Design, cu un masterat in grafica. In 2008 a fost
curator i organizator al Bienalei Internationale de Gravura
Experimentald din Mogosoaia — Bucuresti. Activeazd in
urmatoarele domenii: desen, picturd, gravurd si print, video,
instalatii, performance, artd urbana. Din 2008 e doctorand la
Universitatea Nationald de Arte din Bucuresti cu tema,Matrite
vizuale si noile media”. Membru al Uniunii Artistilor Plastici din
Romania. In eseul de faté vorbeste despre un proiect conceput
caun protestimpotriva unuianume tip de prost-gust mediatic,
care tinde sd se impund tot mai mult ca o noua paradigma.

www.zgondoiume.blogspot.com
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stdzi, datorita tehnicii avansate, oricine poate

,sa faca poze’, dar nu oricine poate sa fie un

fotograf cu viziune. Eu insumi consum zilnic mai
multi giga-bytes de informatie vizuald decat calorii.
Ne-am obisnuit sa fim dependenti de aparatura si
tehnologie, de Internet si conexiuni wireless, de
aparate foto incorporate in telefoane mobile ori
camere web. Nu facem decat sa ne ingradim propria
noastrd imagine / biografie prin multiplicarea unor
retete ce vor sd seducd publicul, cat mai repede si cat
mai ieftin. Am ajuns sa fim, in marea majoritate a vietii
noastre, imaginea celor care vand imagine, reflectia
consumului prin consum.

Imi aduc aminte cu drag de clasicul aparat foto
Zenit TTL (imprumutat) cu care exersam in facultate,
la Timisoara, de serile pline de farmec si de discutiile
petrecute in studioul artistului fotograf Stelian Acea
si de multele experimente pe care le ficeam in
camera obscurd, unde prindeau viatd toate notatiile
fotografice facute si incercate pe atunci.

Proiectul ,Kitsch-me” (www.kitsch-me-project.
blogspot.com) nu este unul de fotografie, ci de
tabloid, de matrite care mimeaza fotografile de
studio de altadat’ Un proiect cu personaje care inunda
micile ecrane sau publicatiile de scandal, cu vietile lor
personale inventate in ideea de a impune standarde
de succes.

LKitsch-me” sau manifestul anti-kitsch (cum i s-a
mai spus) persistd de ceva vreme in biografia mea
artisticd. In ultima vreme, cele mai multe discutii

avute cu bunul meu prieten, scriitorul Dan Mircea
Cipariu, au atins cateva probleme majore, in fapt
probleme cu care se confrunta fiecare cetatean astazi:
consumismul, cultura de hypermarket, tribalizarea si
talibanizarea culturii, dictatura vizualului ca un camp
al marketingului neuronal etc..

JKitsch-me / stencil, sticker & poster” nu e decat o
parte a manifestului meu vizual impotriva kitsch-ului
si a prostului-gust, a imitatiei grosolane ce persistd
tot mai acut in jurul nostru, mai cu seama in media
scrisa si audiovizuald. Proiectul se adreseaza celor
care mai mult sau mai putin fascinati de retete ieftine
si mediocre din mass-media. Retete ce actioneazd
repetat precum o mantrd la distrugerea spiritualitdtii
fiecarui individ. Poate fi un pamflet impotriva
tabloidizarii si dictaturii cotelor de audientd.
Personajele dependente de tabloidizare si de reality-
show acapareaza pand la saturatie discursul public,
mediatic si vizual, fiind, astfel, actorii de mare succes
ai prostului gust. Nu de putine ori, in momentul de
fata, opera de artd e silita sa se integreze intr-o cultura
de hypermarket, deseori facila si ridicold, o culturd
sldbitd, care pune accent pe derizoriu, intdrind si mai
mult miscarea si forta de atractie a consumismului.

Serialitatea, felulin care pozeazd toate personajele-
tabloid, ne aduce pe taraba fotografia ca o regina a
instantaneului, fotografia vazuta ca mijloc de arhivare
a unui desant vizual.
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